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Moda cristal.

"Diseﬁamo_s ten_dencia,
creamos identidad".
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;Cuales son los diferentes habitos de consumo de la
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* ¢ Qué tecnologias son
las mas efectivas
para interactuar con
la Generacion Z vy
Alfa?

+ ¢COmo puede una
plataforma digital
reflejar los valores de
GEF, Punto Blanco y

Galax?
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generacion Z y Alfa?.

AT

Inmediatez 6 plantas de empleados
en produccion

Comodidad 3 centros de distribucion

Facilidad al comprar +270 tiendas a nivel
Nacional e internacional

9M en inversién socCiul
para empleados y
familias
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Intereses

Desarrollo de proyectos
gue generen unimpacto
en la sociedad

Crecimiento profesional

¢, Qué los
hace
unicos?
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Capacidades Habilidades

Proactividad Gestion de

t
adaptabilidad proyectos

Resiliencia

Capacidad de
innovacion
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Diferentes ramas
de conocimiento
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Problematica

En la era de la transformacion digital, donde la personalizacion
y la conexién emocional con el consumidor son clave, el
Grupo Empresarial Crystal enfrenta el desafio de adaptar sus
marcas GEF, Punto Blanco y Galax a las expectativas de las
generaciones emergentes: la Generacion Z y la Generacion
Alfa. Estas generaciones, nativas digitales, priorizan valores
como la sostenibilidad, la autenticidad y la inclusion, ademas
de mostrar un fuerte interés por experiencias interactivas,
innovadoras y altamente personalizadas.
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Solucion : §Como deberia ser?

Plantear desafios especificos para Gef, Punto blanco y Galax en
sectores que buscan atencion y la lealtad de las generaciones z y
Alpha ya que se detectaron diferentes habitos de compras

Ayudar a identificar a las
personas con las marcas
dando a conocer su
ccompromiso con la
sostenibilidad y
responsabilidad social.

Prendas Conscientes, con
economia circular y marcas
con iniciativas ambientales
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Contariamos con el
apoyo de una interfaz
interactiva y llamativa
con la Capacidad de
un

modelo  soluciones
practicas y en
tendencias
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Uniendo lo anterior, decidimos
usar estas librerias, conceptos,
herramientas, frameworks

® Web

® HTML

® C(CSS

® Visual Code
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Solucion general

Pagina web

Moda

Generacion Alfay Z

Login

Usuario

Contrasena

Olvido Contrasena Reqistrarse

:
ITraini 7
WTraining | S5 & w



rie | “ESH Solucmn general: Prototipo a detalle

MOda Crista‘ Inicio Galax

ROPA INTERIOR CASUAL ACCESORIOS
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Solucion

Tecnologia usada
aplicada
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Precios

MODELO DE

NEGOCIO

Utilidades
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Clientes: Generacion Z y Alpha interesados en ropa comoda, con estilo Gnico y moderno para
hombre, mujer y nifios.
Costos: Minimo producto viable
Desarrollador junior
Disefiador grafico
Marketing digital
Precios: Punto blanco: entre 169,900 a 300.000 de primera categoria.
Gef: entre 54,900 a 129,900 accesible para todo publico.
Galax: entre 10,000 a 50,000 para cada gusto hay una opcidn.
Utilidades: | Realizando las ventas cruzadas con estas 3 marcas se incrementaria la utilidad.
La pagina web generara utilidades mediante la venta de prendas con un margen de
ganancia del 40%. Por ejemplo, si el costo promedio de produccian de una camiseta
es $20.000, se venderd al piblico por $35.000, generando una utilidad de $15.000
por unidad. Si se proyectan ventas mensuales de 500 unidades, las utilidades
mensuales seran de 57.500.000. Ademas, estrategias como ventas cruzadas (por
ejemplo, afladir un pantalén a la compra por $50.000) v promociones especiales
podrian aumentar las utilidades en un 20%, alcanzando $9.000.000 al mes.
Ganancias | Punto Blanco: Crear colecciones exclusivas para fidelizar a clientes premium.
Gef: Ventas masivas a través de campafias en redes sociales y envios gratuitos.
Galax: Ofrecer ropa personalizada o ediciones limitadas que aumenten la
percepcion de exclusividad.
Operacion | Punto Blanco y Gef: Integracion con sistemas logisticos eficientes para despachos
rapidos y devoluciones.
Galax: Produccion bajo pedido para evitar sobrestock.
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Modelo de
crecimiento

Estrategias para
capturar mercado
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Ximena Castaneda Acosta  Qrianna Tamara Vivares Hernan Alejandro Pineda Henao Juan Fernando Bernal = Mariana Franco Henao
Medina

Marketing Lider Coordinador Desarrollador Ul Ma-r.keting
y UX =
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Sobre nosotros
...................................... ..
® Modacristal@gmail.com
o
b ™ Disefiamos tendencia, creamos identidad.
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