1. Introduccién a Click

o Breve descripcion de la empresa:

o Presentacion de Click como una plataforma innovadora disefiada
para conectar a empresas con la Generacion Alfa, utilizando
desafios para ganar premios en una economia digital y
personalizada.

o Misién: Empoderar a la Generacion Alfa para que exploren su
creatividad y se conecten a través de avatares personalizados,
mientras brindamos a las empresas una plataforma Unica para
llegar a este mercado emergente.

e Propuestade valor:

o Paraempresas: Permite aumentar la interaccion con una audiencia
joven y muy activa a través de una plataforma inmersiva y
desafiante.

o Parausuarios: Ofrece una experiencia gamificada donde pueden
personalizar sus avatares, ganar premios y explorar nuevas formas
de entretenimiento digital.

2. Problema que Resolvemos

e Generacion Alfa:
o Descripcion de la Generacién Alfa y cdmo este grupo esta totalmente
integrado en el mundo digital.
o Necesidades de entretenimiento y personalizacion de experiencias
virtuales (como avatares).
o Ladificultad de las empresas para conectar con esta generacion de
manera efectiva.
o Retos paralas empresas:
o Desafios para captar la atencion de una audiencia digitalmente
avanzada.
o Escasez de plataformas disefiadas especificamente para conectar
con esta demografia de manera atractiva.

3. Solucion que Ofrecemos

e Click como plataforma:
o Avatares Personalizados: Permite a los usuarios crear y
personalizar avatares con ropa digital, accesorios, etc.
o Desafios y Gamificacion: A través de la plataforma, los usuarios
pueden participar en desafios que les permiten ganar premios, como
Robux, que incentivan su participacion.



o Conexién con empresas: Las marcas pueden ofrecer productos o
servicios de forma directa a los usuarios mediante colaboraciones,
patrocinios y anuncios.

o Beneficios paralos usuarios y las empresas:

o Usuarios: Una experiencia inmersiva que fomenta la creatividad y el
entretenimiento, mientras ganan premios.

o Empresas: Un canal directo para llegar a una audiencia altamente
comprometida y generar ventas a través de estrategias como
marketing de afiliados, comisiones por ventas, y publicidad dentro de
la plataforma.

4. Mercado Potencial

e Tamaifio del mercado:
o Estimacion de la audiencia de la Generacion Alfa globalmente y su
creciente poder adquisitivo.
o El mercado de avatares digitales y ropa virtual, con proyecciones de
crecimiento.
e Oportunidad de monetizacion:
o Comisiones por ventas realizadas dentro de la plataforma.
o Publicidad dirigida.
o Planes de suscripcion premium para usuarios.
o Marketing de afiliados.

5. Modelo de Negocio

« Comisién por venta: Las empresas asociadas pagan una comision por
cada venta realizada en la plataforma (10% de cada transaccion).

« Publicidad en la plataforma: Las marcas pueden pagar por colocar
anuncios dirigidos a los usuarios de Click.

o Planes de suscripcion: Los usuarios pueden pagar una tarifa mensual
para obtener acceso a funciones premium, como prendas ilimitadas y
personalizacion avanzada de avatares.

e Licencias y asociaciones: Oportunidad de licenciar la tecnologia de Click
a otras empresas o integrar la plataforma en otras plataformas o juegos.

6. Estrategia de Crecimiento

o Fase inicial (2025):



Llamar la atencién de las primeras empresas asociadas y usuarios
mediante campafas de marketing enfocadas en la Generacion Alfa.
Desarrollar asociaciones estratégicas con marcas de ropa virtual y
plataformas de juegos.

o Fase de expansion (2026):

o

(¢]

Ampliar el alcance a mas paises y mercados, buscando licencias de
la plataforma y asociaciones con empresas internacionales.
Incorporaciéon de nuevas caracteristicas gamificadas y mas formas
de personalizacion para mantener el interés de los usuarios.

7. Competencia y Diferenciacién

e Analisis de la competencia:

O

Breve descripcion de otras plataformas de personalizacion de
avatares y su enfoque.

o Diferenciacion de Click:

(o]

O

Enfoque gamificado que atrae a la Generacion Alfa.

Mayor personalizacidn de avatares y una experiencia unica en
comparacion con la competencia.

Conexion directa con marcas y la oportunidad de generar ingresos
tanto para Click como para los usuarios a traves de la participacion
activa en desafios y compras virtuales.

8. Uso de Fondos Solicitados

e Inversioén inicial:

(o]

Desarrollo de la plataforma y mejoramiento de la infraestructura
tecnoldgica.

Marketing para atraer usuarios y empresas (campafias de
concientizacion, publicidad).

Expansion del equipo de desarrollo para mantener la innovacion
constante.

e Proporcion de lainversién:

o

O
o]
O

40% en desarrollo de producto.

30% en adquisicion de clientes (marketing y ventas).

20% en contratacion de talento clave.

10% en expansion internacional y estrategias de licenciamiento.

9. Proyecciones Financieras



e Proyeccién deingresos paralos primeros 3 afios:

o 2025: Ingresos modestos derivados principalmente de las
comisiones de ventas y usuarios premium.

o 2026: Crecimiento significativo a medida que se amplian las
asociaciones y las suscripciones premium.

o 2027: Consolidacion en el mercado con la expansion a nivel
internacional y la introduccion de nuevas funcionalidades y
colaboraciones con grandes marcas.

10. Equipo de Fundacién

e Presentaciéon de los fundadores y su experiencia:
o Breve biografia de los fundadores de Click y sus antecedentes en el
sector digital, gaming, y desarrollo de plataformas.
o Habilidades clave y roles dentro de la empresa.

11. Llamado a la Accion

e ¢Por quéinvertir en Click?

o Potencial de crecimiento: Atractiva audiencia de la Generacion
Alfa, un grupo altamente interactivo con la tecnologia.

o Innovacién constante: Compromiso con la mejora continua de la
plataforma y la incorporacion de nuevas funcionalidades que
mantendran a los usuarios comprometidos.

o Oportunidad Unica: Ser parte de una empresa que no solo se dirige
a un mercado digital emergente, sino que también permite a las
empresas llegar a esta nueva generacién con una propuesta Unica.

o Cierre:

o Invitar a los inversionistas a unirse a la misién de Click para
revolucionar la forma en que las marcas se conectan con la
Generacion Alfa y ofrecer una plataforma sin igual para los usuarios.



