O &

Contenido Inicial de la Landing Page

La Landing Page o pagina de destino es una de las piezas fundamentales en cualquier estrategia de
marketing digital. Su objetivo principal es convertir visitantes en clientes potenciales. En este caso, se
presenta una pagina que tiene como fin ofrecer un servicio de optimizaciéon de rutas y logistica para
empresas.

1. Marketing y Objetivo de la Pagina

El objetivo de la pagina es transmitir la idea principal de cédmo nuestros servicios pueden ayudar a las
empresas a optimizar sus rutas de manera mds eficiente, segura y rentable. El servicio estd orientado a la
planificacién inteligente de rutas, la gestion de flotas de vehiculos y la prediccién de la demanda, lo que
permite a las empresas tomar decisiones mas informadas y reducir costos.

2. Call to Action (CTA)

Un Call to Action (CTA) es un componente clave de una Landing Page. En este caso, el CTA se encuentra en
el botén de la parte superior y también en la seccion final, que invita a los usuarios a registrarse para
aprovechar el servicio.

GeOTab Inicio Login Registro

g
Optlmlz : s:;!fifas facilmente
R

Planificacién |nte||g¢ ede rutas para un trapsporte
maés seguro y rentables® %

. \\
|\ Comienza Ahora /!

El CTA de "Comienza Ahora" es crucial porque dirige a los usuarios a la accion deseada: registrarse en el
sitio para comenzar a utilizar la herramienta de optimizacién de rutas. Este botdn debe ser prominente y
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colocarse en una ubicacion estratégica en la pagina para atraer la atencion del visitante.

3. Estructura del Cédigo de la Landing Page

La pagina comienza con una seccidon hero que presenta el video principal de fondo y un mensaje claro
sobre la optimizacidn de rutas. Es importante que esta seccidn sea visualmente atractiva y que el mensaje
sea claro desde el primer momento.

En esta seccion, se usa un video de fondo para atraer la atencion del visitante mientras destaca el mensaje
principal sobre la optimizacion de rutas. A continuacién, un botén CTA invita a los usuarios a empezar a
utilizar la plataforma.

4. Seccion de Servicios

La pdgina continla con una seccion de servicios donde se presentan las caracteristicas principales de la
plataforma, como la gestidn de usuarios, vehiculos y rutas. Esto permite que los visitantes comprendan
claramente qué pueden esperar del servicio.

En esta seccion, cada tarjeta de servicio describe una caracteristica clave de la plataforma, permitiendo a
los usuarios entender rapidamente los beneficios que pueden obtener.

Nuestros Servicios

Gestion de Usuarios Gestién de Vehiculos Planificacién de Rutas

Registrar y gestionar usuarios como Registrar vehiculos y sus Registrar rutas con origen, destino,
gestores o pasajeros para una caracteristicas, como capacidad, estado de la via, costos asociados y
administracion eficiente. consumo y mds, para optimizar tu mas para optimizar la logistica.
flota.

Optimizacion de Rutas Prediccion de Demanda

Implementa un sistema para la Predice la demanda de transporte
planificacién de rutas, considerando utilizando datos histéricos y
restricciones de tiempo y variables contextuales para un
optimizacién de costos. servicio eficiente.

5. Testimonios

Incluir una seccion de testimonios de clientes satisfechos es una excelente manera de generar confianza y
credibilidad. Aqui, los testimonios de usuarios como Carlos Martinez y Ana Lépez refuerzan la confianza en
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el servicio.

Lo que Dicen Nuestros Clientes

"Una plataforma increible que me ha "Gracias a Geotab, hemos mejorado
permitido optimizar rfis rutasy la planificacién de nuestras rutas,
gestionar mis flotas de manera mas optimizando costos y reduciendo

eficiente. tiempos de espera.’

Carlos Martinez Ana Lépez

Gerente de Flc e Operacione

6. Seccion de Llamada a la Accion Final

Finalmente, se incluye una ultima llamada a la accién que invita a los usuarios a registrarse en la
plataforma:

¢Estas Listo para Optimizar tu Logistica?

Rutas inteligentes, transporte seguro y rentable.

Comienza Ahora

Esta llamada final refuerza el objetivo de la pagina: convertir visitantes en clientes.
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