
Ideas para la generación de ingresos 

1. Modelo de Suscripción (SaaS) 

• Descripción: El aplicativo puede ofrecer un modelo de software como servicio 
(SaaS) donde los agricultores, cooperativas, y comercializadores de café paguen una 
suscripción mensual o anual para acceder a las funcionalidades del sistema, como 
trazabilidad, predicción de precios, calculadora de rentabilidad y acceso a 
información en tiempo real. 

• Estrategias: 

o Planes de suscripción escalonados: Ofrecer diferentes niveles de 
suscripción (básico, intermedio, avanzado) según las características y el uso 
de la plataforma (por ejemplo, más funcionalidades o un número mayor de 
usuarios por suscripción). 

o Modelo freemium: Ofrecer acceso gratuito a funcionalidades limitadas del 
aplicativo y cobrar por funcionalidades premium, como el análisis avanzado 
de datos o las alertas personalizadas. 

2. Venta de Datos y Reportes 

• Descripción: La plataforma podría recopilar una gran cantidad de datos valiosos 
sobre la producción, precios y comportamiento del mercado del café. Estos datos 
pueden ser de interés para otros actores del mercado (investigadores, entidades 
gubernamentales, grandes comercializadores, empresas de insumos, etc.). 

• Estrategias: 

o Venta de informes predictivos: Vender reportes y análisis basados en 
machine learning sobre tendencias de precios, demanda y calidad del café, 
generando ingresos por cada informe o acceso a los datos. 

o Acceso a datos históricos y tendencias: Ofrecer la opción de vender acceso 
a bases de datos históricos y tendencias de mercado a empresas o entidades 
que los necesiten para investigación o toma de decisiones comerciales. 

3. Publicidad y Marketing 

• Descripción: Una vez que la plataforma tenga un número considerable de usuarios, 
se puede monetizar a través de la publicidad dirigida o asociaciones con marcas 
relacionadas con la industria del café. 

• Estrategias: 

o Publicidad dentro de la plataforma: Permitir que marcas de insumos 
agrícolas, herramientas tecnológicas, o servicios logísticos publiquen 
anuncios dirigidos a los usuarios de la plataforma. 



o Partnerships: Establecer asociaciones con empresas del sector (por ejemplo, 
comercializadores de café, organizaciones de certificación de calidad, 
empresas de maquinaria agrícola) que paguen por ser promocionados dentro 
de la plataforma. 

4. Comisiones por Transacciones Comerciales 

• Descripción: La plataforma podría integrar una función de mercado digital donde los 
agricultores puedan vender su café a través de la aplicación. En este caso, se cobraría 
una comisión por cada transacción o venta realizada dentro del sistema. 

• Estrategias: 

o Plataforma de ventas B2B o B2C: Crear un espacio donde los agricultores 
puedan vender su café directamente a compradores nacionales e 
internacionales. El negocio ganaría un porcentaje por cada transacción 
completada a través de la plataforma. 

o Intermediarios y distribuidores: Facilitar las negociaciones entre 
productores y distribuidores de café, y cobrar una comisión por cada contrato 
cerrado. 

5. Licencias de Uso para Empresas 

• Descripción: Ofrecer la plataforma como una licencia de uso para empresas en la 
cadena de suministro de café (cooperativas, comercializadores, exportadores) que 
necesiten acceso a herramientas avanzadas de análisis de datos y predicción para 
tomar decisiones informadas. 

• Estrategias: 

o Licencias anuales: Vender licencias anuales a cooperativas de productores 
de café o empresas en la cadena de valor que necesiten herramientas de 
trazabilidad y predicción, permitiendo un uso ilimitado de la plataforma 
durante ese período. 

6. Consultoría y Servicios Personalizados 

• Descripción: Aparte de las herramientas automatizadas que ofrece la plataforma, se 
pueden ofrecer servicios de consultoría personalizada para agricultores o empresas 
que deseen un análisis más profundo sobre el comportamiento de sus cultivos o 
mercados específicos. 

• Estrategias: 

o Consultoría a medida: Brindar asesoramiento a empresas o agricultores 
sobre cómo mejorar su rentabilidad basándose en los datos proporcionados 
por la plataforma y las predicciones de mercado. 



o Entrenamientos especializados: Ofrecer formación en el uso de la 
plataforma o capacitación en estrategias de comercialización de café, 
tendencias de mercado y mejores prácticas agrícolas. 

7. Certificación de Calidad y Trazabilidad 

• Descripción: Si la plataforma puede ofrecer una certificación de calidad o auditoría 
relacionada con la trazabilidad del café, se puede monetizar mediante un proceso de 
validación y verificación de la calidad de los lotes de café procesado. 

• Estrategias: 

o Cobro por certificación: Establecer un costo por cada lote de café que desee 
ser certificado a través de la plataforma, validando la trazabilidad y calidad del 
producto. 

o Asociación con organizaciones certificadoras: Colaborar con entidades 
certificadoras como Fair Trade o Rainforest Alliance, y cobrar una tarifa por 
utilizar la plataforma para realizar los procesos de certificación. 

8. Crowdfunding o Inversión Colectiva 

• Descripción: Buscar financiación a través de crowdfunding de empresas o 
iniciativas que estén interesadas en el desarrollo y expansión de la plataforma. 

• Estrategias: 

o Plataforma de inversión: Ofrecer la posibilidad de realizar campañas de 
crowdfunding o permitir que los inversionistas compren acciones o 
participaciones en la plataforma a cambio de beneficios futuros, como 
acceso exclusivo a reportes o participación en los ingresos generados. 

 


