ESTRATEGIA A SEGUIR PARA REALIZAR EL ANALISIS DE TRAFICO

Para analizar el trafico web y monitorear la audiencia de tu startup AgroCol Analytics, es crucial
utilizar herramientas de analisis que te permitan recopilar, procesar y visualizar datos relevantes.
Agui tienes un plan detallado:

1. Implementa herramientas de analisis web
e Google Analytics:

o Configura Google Analytics para obtener datos detallados sobre el
comportamiento de los usuarios en tu sitio web.

o Te permitird medir visitas, fuentes de trafico, comportamiento en las paginas,
conversién de objetivos, y mas.

e Google Tag Manager:

o Simplifica la implementacidn de etiquetas para eventos especificos como clics,
descargas o formularios enviados.

¢ Hotjar o Microsoft Clarity:

o Monitorea mapas de calor, grabaciones de sesiones y andlisis de comportamiento
para identificar cdmo interactuan los usuarios con el sitio.

e Herramientas de SEO como SEMrush o Ahrefs:

o Ayudan a analizar como llegan los usuarios desde motores de busqueda y qué
palabras clave generan trafico.

2. Establece métricas clave (KPls)
Define los indicadores que reflejen el éxito en la captacion de audiencia. Ejemplos:
e Trafico general: Niumero de visitantes Unicos y totales.

e Tasa de rebote: Porcentaje de usuarios que abandonan el sitio después de ver solo una
pagina.

e Tiempo en el sitio: Cuanto tiempo pasan los visitantes explorando tu contenido.

e Fuentes de trafico: Distribucidon de visitantes por fuente (orgdnico, directo, redes sociales,
referidos, email).

e Conversiones: Usuarios que completan objetivos especificos, como registrarse, suscribirse,
o descargar un recurso.



3. Segmenta tu audiencia

Utiliza datos para clasificar a los visitantes segun criterios como:
e Demografia: Edad, género, ubicacién geografica.
e Intereses: Basado en las paginas visitadas y el contenido consumido.
e Dispositivos: Andlisis de uso en moviles, tabletas o escritorio.

e Fuentes de trafico: Identifica si llegan desde busquedas, redes sociales, o campafias de
email marketing.

4. Realiza analisis de comportamiento
¢ Rastreo del embudo de conversion:
o Identifica dénde los usuarios abandonan antes de completar una accién clave.
e Pdaginas de mayor interés:

o Detecta cuales son las pdginas mas visitadas y cdmo los usuarios interactdian con
ellas.

e Andlisis de contenido:

o Determina qué tipos de contenido generan mas interaccion y ajusta tu estrategia
en base a ello.

5. Monitorea campafias de marketing digital
e UTM Tracking:

o Agrega pardmetros UTM a los enlaces para rastrear el rendimiento de campafias
especificas.

e Google Ads y Meta Ads:

o Integra las métricas de tus campanas pagadas con Google Analytics para evaluar el
ROI.

6. Utiliza dashboards para consolidar datos
e Google Data Studio o Looker:
o Crea tableros personalizados para visualizar en tiempo real métricas clave.

e Power Bl o Tableau:



o ldeal para analisis mas avanzados, combinando datos web con otros conjuntos de
datos de la startup.

7. Genera reportes periodicos

Establece reportes semanales o mensuales que incluyan:
e Trafico total y fuentes principales.
e Tasa de conversidn y desempefio de campafias.
e Tendencias de comportamiento de usuarios.

e Retorno de inversidn en marketing.

8. Toma decisiones basadas en datos
e Ajusta tu contenido: Crea mas contenido que interese a tu audiencia.
e Optimiza el sitio: Mejora las paginas con mayor rebote o tiempo de carga lento.

e Refina tus campaiias: Enfécate en las fuentes de trafico que generen mejor rendimiento.

Beneficio clave:

El analisis de trafico web te permitira comprender mejor a tu audiencia, identificar oportunidades
de crecimiento y ajustar tus estrategias de marketing para atraer y retener clientes en AgroCol
Analytics.



