Andlisis de Competencia para AgroCol Analytics

Realizar un analisis de competencia nos permitira identificar a los actores principales en el

mercado, entender sus fortalezas y debilidades, y encontrar areas donde la startup se puede
destacar.

1. Identificacion de competidores
Clasifica a los competidores en dos categorias:

e Competencia directa: Ofrecen soluciones similares, como plataformas de gestion agricola
y herramientas de analisis de datos para el agro.
Ejemplos:

o Agrosmart: Soluciones de agricultura digital basadas en datos y monitoreo
remoto.

o FieldView (Climate Corporation): Plataforma para monitoreo de cultivos y
planificacién de insumos.

o FarmLogs: Gestidn de datos para agricultores pequefios y medianos.

e Competencia indirecta: Productos o servicios que cumplen parcialmente las mismas
funciones o atacan un segmento diferente.
Ejemplos:

o Consultoras agricolas tradicionales.
o Proveedores de sensores y drones para agricultura.

o Aplicaciones generales de monitoreo climatico (por ejemplo, AccuWeather).

2. Analisis de competidores principales
a) Agrosmart
e Fortalezas:
o Enfoque en monitoreo climatico y su impacto en los cultivos.
o Integraciéon con sensores IoT.
o Reconocimiento en mercados internacionales.
e Debilidades:
o Poca personalizacidn para contextos especificos como el agricola colombiano.

o Precios elevados que pueden ser inaccesibles para pequefios productores.

b) FieldView



e Fortalezas:
o Plataforma avanzada con analisis predictivos robustos.
o Alta precisidon gracias a tecnologias satelitales y de sensores.
o Amplia red de clientes en grandes operaciones agricolas.
e Debilidades:
o No esta disefiada especificamente para pequefios y medianos agricultores.

o Complejidad técnica que puede desalentar a usuarios menos familiarizados con
tecnologia.

c) FarmLogs
e Fortalezas:
o Facil de usar y enfocada en pequefios agricultores.
o Proporciona andlisis basicos y planificacion de cultivos.
e Debilidades:
o Funcionalidades limitadas en comparacidon con competidores mas avanzados.

o No ofrece integracidon directa con el mercado ni planificacién de demanda
regional.

En Narifio tenemos la siguiente competencia

empresa servicios que se prestan

Acompanamos al campesino desde la primera etapa, realizando
los estudios de suelo necesarios para determinar la mejor
agrocol opcion de siembra. Proporcionamos asesoria sobre las practicas
mas adecuadas para obtener los mejores resultados, validando
todo el proceso de siembra hasta alcanzar los resultados
deseados. queremos implementar oportunidades de
comercializacion directa en mercados internacionales.

azufrucol |Es asistencia tecnica, capacitacion, acompanamiento en
certificacion de fincas y mercadeo productos frutas y hortalizas




El ICA disefa y ejecuta estrategias para, prevenir, controlary
reducir riesgos sanitarios, bioldgicos y quimicos para las

ica especies animales y vegetales, que puedan afectar la
produccidn agropecuaria, forestal, pesquera y acuicola de
Colombia.

La Corporacion colombiana de investigacidon agropecuaria,
AGROSAVIA, es una entidad publica descentralizada, indirecta,
de caracter cientifico y técnico, de participacion mixta

agrosavia

3. Analisis comparativo

Aspecto Agrosmart FieldView FarmLogs AgroCol Analytics (Propuesta)

Costo Alto Alto Moderado Accesible para pequenos agricultores
Enfoque local Moderado Bajo Bajo Alto (enfoque en Colombia)
Facilidad de uso Moderado Bajo Alto Alto

Capacidades predictivas Moderadas Altas Basicas  Altas (adaptadas al contexto local)
Integracion mercado Baja Baja Baja Moderada-alta (conexién directa)
Personalizacion regional Moderada Baja Baja Alta

4. ldentificacidn de oportunidades para AgroCol Analytics
1. Enfoque en pequeiios y medianos agricultores:

o Ofrecer precios accesibles y funcionalidades especificas para productores con
recursos limitados.

2. Solucién adaptada al contexto colombiano:
o Disefiar la plataforma con datos especificos de cultivos, clima y mercados locales.
3. Interfaz amigable y soporte técnico:

o Diferénciate por la facilidad de uso y un soporte continuo para educar y capacitar a
los usuarios.

4. Valor agregado con conexion a mercados:



o Desarrolla un médulo que conecte a los agricultores con compradores locales y
regionales, cubriendo una brecha que otros competidores no abordan.

5. Sostenibilidad como diferenciador:

o Integra practicas sostenibles como parte del nucleo de la plataforma, promoviendo
el uso eficiente de recursos y reduciendo el impacto ambiental.

5. Retos frente a la competencia

e Adopcion tecnoldgica: Convencer a los agricultores tradicionales de usar una plataforma
digital.

e Recursos iniciales limitados: Competir con actores bien establecidos que tienen mayores
recursos para marketing y desarrollo.

e Infraestructura rural: La falta de conectividad en algunas regiones puede limitar el alcance
de la solucion.

6. Estrategias para competir eficazmente

e Desarrollo progresivo: Inicia con un MVP sencillo y afiade funcionalidades avanzadas
segun la demanda.

e Educacion y capacitacion: Crea programas de formacidn para ayudar a los agricultores a
usar la plataforma.

e Alianzas estratégicas: Trabaja con cooperativas agricolas, entidades gubernamentales y
ONGs para aumentar la visibilidad y confianza.

e Marketing dirigido: Destaca los beneficios Unicos de AgroCol Analytics (accesibilidad,
enfoque local y sostenibilidad).

e Subsidios y planes escalonados: Ofrece opciones de pago flexibles para atraer a pequefiios
agricultores.

Conclusion del analisis

AgroCol Analytics tiene la oportunidad de destacarse en un mercado competitivo al enfocarse en
las necesidades especificas de los pequeiios y medianos productores agricolas en Colombia.
Aprovechando su enfoque local, accesibilidad y sostenibilidad, puede cubrir brechas que
competidores globales no han abordado, asegurando un impacto real y tangible en el sector.



