
1. COMPETIDORES PRINCIPALES 

A. Grandes Plataformas Internacionales: 

• Climate FieldView  

o Fortalezas:  

▪ Respaldo de Bayer 

▪ Integración con maquinaria 

▪ Mapeo satelital avanzado 

o Debilidades:  

▪ Precio elevado 

▪ Curva de aprendizaje compleja 

▪ Menos adaptado a mercados locales 

• Agrivi  

o Fortalezas:  

▪ Interfaz intuitiva 

▪ Múltiples idiomas 

▪ Base de datos global 

o Debilidades:  

▪ Menos funciones offline 

▪ Soporte limitado en español 

▪ Precio en dólares 

B. Soluciones Regionales: 

• AgritecGEO  

o Fortalezas:  

▪ Adaptación local 

▪ Precios competitivos 

▪ Soporte en español 

o Debilidades:  

▪ Menos funcionalidades 

▪ Desarrollo más lento 



▪ Cobertura geográfica limitada 

2. ANÁLISIS DE CARACTERÍSTICAS COMUNES 

A. Funcionalidades básicas: 

• Registro de actividades 

• Seguimiento de cultivos 

• Gestión de insumos 

• Reportes básicos 

B. Funcionalidades premium: 

• Imágenes satelitales 

• Predicciones climáticas 

• Análisis avanzado de datos 

• Integración con IoT 

3. OPORTUNIDADES DE DIFERENCIACIÓN PARA AGROSMART 

A. Técnicas: 

• Desarrollo de funcionalidad offline robusta 

• Interfaz más simple y accesible 

• Integración con sistemas locales 

• Adaptación a cultivos regionales 

B. Comerciales: 

• Precio más competitivo 

• Modelo freemium adaptado 

• Soporte local personalizado 

• Comunidad de usuarios activa 

4. ESTRATEGIAS DE POSICIONAMIENTO 

A. Ventajas Competitivas: 

1. Enfoque Local  

o Conocimiento del mercado regional 

o Adaptación a necesidades específicas 

o Soporte en idioma local 



o Precios en moneda local 

2. Facilidad de Uso  

o Interfaz simplificada 

o Menos pasos para tareas comunes 

o Tutoriales integrados 

o Ayuda contextual 

3. Conectividad  

o Funcionamiento offline robusto 

o Sincronización automática 

o Menor consumo de datos 

o Respaldo en la nube 

4. Precio  

o Modelo freemium accesible 

o Planes flexibles 

o Descuentos por temporada 

o Beneficios para early adopters 

5. RECOMENDACIONES ESTRATÉGICAS 

A. Corto Plazo: 

1. Producto  

o Desarrollar funcionalidades únicas 

o Mejorar experiencia de usuario 

o Optimizar rendimiento offline 

o Crear contenido localizado 

2. Precio  

o Ofrecer tier gratuito atractivo 

o Establecer precios competitivos 

o Crear planes flexibles 

o Diseñar promociones de lanzamiento 

3. Distribución  



o Establecer alianzas estratégicas 

o Crear red de soporte local 

o Desarrollar canal de distribución 

o Implementar programa de referidos 

B. Mediano Plazo: 

1. Expansión  

o Ampliar cobertura geográfica 

o Desarrollar nuevas funcionalidades 

o Establecer partnerships 

o Crear programa de certificación 

2. Comunidad  

o Desarrollar foro de usuarios 

o Crear programa de embajadores 

o Organizar eventos regulares 

o Establecer grupos de usuarios 

3. Innovación  

o Integrar nuevas tecnologías 

o Desarrollar APIs personalizadas 

o Crear marketplace de extensiones 

o Implementar machine learning 

4. MÉTRICAS DE SEGUIMIENTO 

A. Mercado: 

• Participación de mercado 

• Posicionamiento de marca 

• Satisfacción del cliente 

• Tasa de adopción 

B. Producto: 

• Uso de funcionalidades 

• Retención de usuarios 



• Reportes de errores 

• Valoraciones de usuarios 

7. PRÓXIMOS PASOS RECOMENDADOS 

8. Inmediatos: 

• Validar análisis con usuarios potenciales 

• Priorizar desarrollo de diferenciadores 

• Establecer métricas base 

• Iniciar desarrollo de MVP 

2. A 30 días: 

• Lanzar programa beta 

• Establecer primeras alianzas 

• Iniciar campaña de awareness 

• Implementar sistema de feedback 

3. A 90 días: 

• Evaluar respuesta del mercado 

• Ajustar estrategia según feedback 

• Expandir funcionalidades 

• Escalar operaciones 

 


