1. COMPETIDORES PRINCIPALES
A. Grandes Plataformas Internacionales:
e Climate FieldView
o Fortalezas:
= Respaldo de Bayer
* Integracidon con maquinaria
= Mapeo satelital avanzado
o Debilidades:
= Precio elevado
= Curva de aprendizaje compleja
= Menos adaptado a mercados locales
o Agrivi
o Fortalezas:
» Interfaz intuitiva
= Mdltiples idiomas
= Base de datos global
o Debilidades:
= Menos funciones offline
= Soporte limitado en espafiol
= Precio enddlares
B. Soluciones Regionales:
o AgritecGEO
o Fortalezas:
= Adaptacién local
= Precios competitivos
= Soporte en espafiol
o Debilidades:
= Menos funcionalidades

= Desarrollo mas lento



» Cobertura geografica limitada

2. ANALISIS DE CARACTERISTICAS COMUNES
A. Funcionalidades basicas:

e Registro de actividades

e Seguimiento de cultivos

e Gestidon de insumos

e Reportes basicos
B. Funcionalidades premium:

e Imagenes satelitales

e Predicciones climaticas

e Anélisis avanzado de datos

e Integracién con loT

3. OPORTUNIDADES DE DIFERENCIACION PARA AGROSMART
A. Técnicas:

e Desarrollo de funcionalidad offline robusta

e Interfaz mas simple y accesible

e Integracién con sistemas locales

e Adaptacion a cultivos regionales
B. Comerciales:

e Precio mas competitivo

e Modelo freemium adaptado

e Soporte local personalizado

e Comunidad de usuarios activa

4. ESTRATEGIAS DE POSICIONAMIENTO
A. Ventajas Competitivas:

1. Enfoque Local

o Conocimiento del mercado regional
o Adaptacion a necesidades especificas

o Soporte enidioma local



o Precios en moneda local
2. Facilidad de Uso
o Interfaz simplificada
o Menos pasos para tareas comunes
o Tutoriales integrados
o Ayuda contextual
3. Conectividad
o Funcionamiento offline robusto
o Sincronizacién automatica
o Menor consumo de datos
o Respaldo enlanube
4. Precio
o Modelo freemium accesible
o Planes flexibles
o Descuentos portemporada
o Beneficios para early adopters
5. RECOMENDACIONES ESTRATEGICAS
A. Corto Plazo:
1. Producto
o Desarrollar funcionalidades Unicas
o Mejorar experiencia de usuario
o Optimizar rendimiento offline
o Crear contenido localizado
2. Precio
o Ofrecer tier gratuito atractivo
o Establecer precios competitivos
o Crear planes flexibles
o Disefar promociones de lanzamiento

3. Distribucién



o Establecer alianzas estratégicas
o Crearred de soporte local
o Desarrollar canal de distribucién
o Implementar programa de referidos
B. Mediano Plazo:
1. Expansion
o Ampliar cobertura geografica
o Desarrollar nuevas funcionalidades
o Establecer partnerships
o Crear programa de certificacion
2. Comunidad
o Desarrollar foro de usuarios
o Crear programa de embajadores
o Organizar eventos regulares
o Establecer grupos de usuarios
3. Innovacioén
o Integrar nuevas tecnologias
o Desarrollar APIs personalizadas
o Crear marketplace de extensiones
o Implementar machine learning
4. METRICAS DE SEGUIMIENTO
A. Mercado:
e Participaciéon de mercado
e Posicionamiento de marca
e Satisfaccion del cliente
e Tasade adopcidén
B. Producto:
e Uso de funcionalidades

e Retencién de usuarios



Reportes de errores

Valoraciones de usuarios

PROXIMOS PASOS RECOMENDADOS
Inmediatos:

Validar analisis con usuarios potenciales
Priorizar desarrollo de diferenciadores
Establecer métricas base

Iniciar desarrollo de MVP

A 30 dias:

Lanzar programa beta

Establecer primeras alianzas

Iniciar campanha de awareness
Implementar sistema de feedback

A 90 dias:

Evaluar respuesta del mercado
Ajustar estrategia segun feedback
Expandir funcionalidades

Escalar operaciones



