ANIMAL HEARD

Estrategia de Monetizacion: Animals Hearts
1. Introduccion

La monetizacion es crucial para la sostenibilidad de la startup. Definir los ser
vicios de recaudacion y a qué clientes se les va a cobrar es un paso esencial p
ara asegurar ingresos consistentes y apoyar la mision de "Animals Hearts"

2. Modelos de Monetizacion
2.1. Donaciones y Patrocinios
2.1.1. Donaciones Individuales

« Descripcion: Solicitar donaciones directas de individuos que deseen ap
oyar la causa.

» Clientes: Publico general, amantes de los animales, simpatizantes de la
causa.

» Estrategia: Implementar botones de donacién en la plataforma y camp
anas de recaudacion a través de redes sociales y correo electronico.

2.1.2. Patrocinios Corporativos
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» Descripcion: Asociarse con empresas que deseen patrocinar actividade
s o eventos de "Animals Hearts"

« Clientes: Empresas y corporaciones con programas de responsabilidad
social corporativa (RSC).

o Estrategia: Ofrecer paquetes de patrocinio con beneficios como visibili
dad en la plataforma y reconocimiento en eventos.
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ANIMAL HEARD

2.2, Suscripciones y Membresias
2.2.1. Membresias Premium

« Descripcion: Ofrecer una suscripcion premium con beneficios exclusivo
s como acceso prioritario a informacion sobre adopciones y eventos es
peciales.

o Clientes: Usuarios de la plataforma interesados en beneficios adicional
es.

» Estrategia: Promocionar la membresia premium en la plataforma y en
campaiias de marketing dirigidas.

2.3. Tarifas por Servicios
2.3.1. Tarifas de Adopcion

« Descripcion: Cobrar una tarifa nominal por cada adopcion facilitada a
través de la plataforma.

o Clientes: Personas que adopten animales mediante "Animals Hearts"

o Estrategia: Comunicar claramente el uso de estas tarifas para cubrir los
costos de operacion y apoyar a mas animales necesitados.

2.3.2. Tarifas por Servicios Veterinarios

« Descripcion: Ofrecer servicios veterinarios a través de la plataforma y
cobrar una tarifa por estos servicios.

« Clientes: Adoptantes y rescatistas que necesitan atencion médica para
los animales.

« Estrategia: Colaborar con veterinarios y clinicas para ofrecer servicios
a tarifas competitivas y convenientes.
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2.4. Eventos y Campaiias Especiales
2.4.1. Eventos de Recaudacién de Fondos

« Descripcion: Organizar eventos como subastas, cenas benéficas y feria
s para recaudar fondos.

« Clientes: Publico general, empresas, y donantes.

« Estrategia: Promocionar los eventos en redes sociales y a través de aso
ciaciones con organizaciones locales.

2.4.2. Campaiias de Crowdfunding
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» Descripcion: Lanzar campafas de crowdfunding para proyectos especi
ficos, como la construccion de refugios o la compra de suministros.

« Clientes: Publico general, simpatizantes de la causa, y comunidades on
line.

o Estrategia: Utilizar plataformas de crowdfunding como Kickstarter o G
oFundMe, y promover las campanas a través de todos los canales de m
arketing.
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3. Implementacién y Ejecucién
3.1. Preparacién y Lanzamiento

» Desarrollo de la Plataforma: Asegurar que la plataforma soporte funci
onalidades de donacidn, suscripciones y tarifas de servicios.

o Campaias de Marketing: Crear y ejecutar campaias de marketing par
a promocionar los diferentes modelos de monetizacion.

3.2. Monitoreo y Ajuste

« Anilisis de Datos: Monitorear el rendimiento de cada modelo de mone

tizacion y ajustar las estrategias segin los resultados y el feedback de |
Os usuarios.

« Retroalimentacién Continua: Recoger y analizar comentarios de los us
uarios para mejorar la oferta de valor y las estrategias de recaudacion.
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