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Contexto del Problema
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;Como deberia ser?

« La Plataforma de Fidelizacion COACREMAT debe ser una herramienta
integral que incentive la participacion activa de los asociados mediante
un sistema de recompensas efectivo

» Deberiamos poder Crear y actualizar sus perfiles, Acumular puntos por
acciones especificas, Consultar su saldo de puntos y canjear premios:

« Contariamos con apoyo de Equipo de desarrollo web, Disefiadores Ul/UX,
Equipo de marketing
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Por esta razon

Se decidid utilizar las siguientes
librerias, conceptos y herramientas:
HTML5, CSS3, Bootstrap, JavasScript,
Libreria jQuery, Sistema de
Enrutamiento, Disefio Responsivo,
Sistema de Premios.




Prototipo

« Pantalla de Registro, Pantalla

Solutions  Productos  Recursos  Contactos

de Actualizacién de Datos,
Pantalla de Consulta de
Puntos y Premios
« Disefio Atractivo, Navegacion Coacremat
Intuitiva, Experienciq de iBienvenido a la plﬂ['de’.l,llll ade izacion COACREMAT!
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Cvioa Detalle del Prototip

COACREMAT oo Senaoes  Conlactanos

iBienvenido a la Plataforma de Fidelizacion COACREMAT!

FEpISITabs y COMENZA & GANAF JANKIS POF hes TINS5

Actualizacion de Datos

Aclualiza lus datos personales
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Modelo de negocio _

e Clientes e Utilidades
e Costos e Ganancias
 Precios e Operacion
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Modelo de negocio

Fuentes de ingresos:

Suscripcion premium: Servicios exclusivos a cambio de
tarifas mensuales/anuales.

Publicidad en la plataforma: Espacios publicitarios para
empresas afines.

Comisiones por canje de puntos: Proveedores pagan
comisiones cuando los asociados canjean puntos.

Venta de programas educativos: Ofrecimiento de cursos
financieros pagos.

Membresias VIP: Sistema de membresia con beneficios
exclusivos.
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Modelo de crecimiento TIC

« Estrategias para capturar mercado
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Modelo de crecimiento

e Ingresos proyectados: Muestra cdmo cada fuente de ingresos
creceria a medida que mas asociados utilicen la plataforma.
e Costos de implementacion: Detalla los costos de desarrollo,

marketing y mantenimiento de la plataforma.
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INCREMENTOS %

CONCEPTO

ANO 3

30%

Suscripcion premiun

S 84.500,00

20%

Suscripcion VIP

S 100.800,00

Publicidad

$ 70.000,00

Comisiones por canje de puntos

S 26.450,00

Venta de programas educativos

S 16.900,00

TOTAL INGRESOS

$ 298.650,00

Dllo y mantenimiento plataforma

$ 30.000,00

Marketing y adquisicion de usuarios

S 30.000,00

S 67.500,00

Operaciones y admon

$ 20.000,00

S 24.200,00

Gastos varios (imprevistos)

$ 3.500,00

$ 5.915,00

TOTAL COSTOS Y GASTOS

$ 103.500,00

91.550,00

$ 127.615,00

UTILIDAD NETA

$ 76.500,00

143.450,00

$ 171.035,00

MARGEN NETO DEL PROYECTO

43%

61%

57%

PROYECCION DE UTLIDADES

$3250.000,00

$298.650,00
$300.000,00

& $235.000,00
2 x
$250.000,00 $ 180.000,00

$200.000,00

$150.000,00

$ 143.450,00
$ 103.500,00 $ 915800
$100.000,00 6.500,00 i
$ 50.000,00 i I o
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ANO 2
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m TOTAL INGRESOS m TOTALCOSTOS Y GASTOS m UTIUDAD NETA

MARGEN NETO DEL PROYECTO




Modelo de Marketing

e Publicidad en los distintos medios de difusion, segun sea el
publico objetivo; analizando las tendencias y gustos del publico.
e Tener en cuenta las distintas respuesta del publico para realizar

un seguimiento y optimizar la publicidad.
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[¢vica Modelo de Marketing

EXPLORA LAS TENDENCIAS Y
SE ADAPTA A ELLAS

FAMILIARIDAD PARA LOS
ASOCIADOS

Q FACILIDAD DE DIFUSION

Q ACTIVIDADES INTERACTIVAS
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Contacto

Marly Zuleny Ruiz Juan David Moreno Maria Alejandra Trujillo
3162694688 3146213391 3123086084

malejitamusic210

marlyzulenyr@gm
5@gmail.com

ail.com

https://p4s.co/p4s-co-nexttech
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