
1. Servicio SaaS con Suscripción Mensual 

• Análisis de la competencia: Investigar otras plataformas SaaS inmobiliarias 

que ya estén ofreciendo suscripciones. Evalúa su precio y las 

funcionalidades que ofrecen en cada nivel de suscripción. 

• Diferenciación: Destácar ofreciendo una solución más enfocada en el 

análisis predictivo y recomendaciones estratégicas basadas en inteligencia 

artificial (IA), algo que muchas plataformas aún no ofrecen en su totalidad. 

2. Planes Diferenciados 

• Competencia: Plataformas que evaluen El análisis de sus planes, 

agregando valor en cada nivel. 

• Diferenciación: 

o Los competidores podrían enfocarse en análisis descriptivo. 

Diferénciate con modelos predictivos, visualizaciones interactivas y 

simulaciones de escenarios que ofrezcan recomendaciones prácticas, 

no solo datos. 

o Considera incluir acceso a APIs en el plan avanzado, lo que permitiría 

a grandes empresas integrar estos datos con sus sistemas internos. 

3. Consultoría Personalizada (Servicio Premium) 

• Competencia: Algunos competidores ofrecen análisis y datos, pero pocos se 

centran en ofrecer consultoría directa y personalizada para sus clientes. 

• Diferenciación: 

o Apuntar a una oferta de valor que combine datos, predicciones y 

consultoría estratégica es un buen enfoque para superar a aquellos 

que solo ofrecen datos sin interpretación ni planificación 

personalizada. 

o Puedes integrar la consultoría como una función que evolucione con 

el tiempo, basada en inteligencia artificial que ofrezca cada vez datos 

más precisos sobre el rendimiento del mercado. 

4. Colaboraciones con Plataformas de Clasificados 

• Competencia: Plataformas que colaboran con sitios de anuncios clasificados 

para obtener datos actualizados. El reto será lograr acuerdos similares. 

• Diferenciación: 

o Asegúrate de ofrecerles algo valioso a cambio: exclusividad o análisis 

predictivo que las plataformas no obtienen por sí mismas. 



o Ofrece un modelo de negocio basado en ingresos compartidos o datos 

cruzados para obtener una ventaja competitiva. 

5. Escalabilidad Geográfica 

• Competencia: Las grandes plataformas suelen expandirse rápidamente a 

grandes ciudades. Sin embargo, podrían no tener una fuerte presencia en 

mercados más pequeños o emergentes, como Popayán. 

• Diferenciación: 

o Inicia en mercados más pequeños donde no haya tanta competencia, 

estableciendo un fuerte posicionamiento local antes de expandirte a 

otras regiones. 

o Podrías personalizar tus servicios según las dinámicas de cada 

región, algo que a menudo los competidores más grandes no hacen, 

enfocándose principalmente en áreas metropolitanas. 

Conclusión 

Con un análisis detallado de la competencia y aprovechando tus diferenciadores, 

puedes posicionar tu herramienta SaaS de forma única en el mercado. Invertir en 

tecnología de análisis predictivo, servicios de consultoría personalizados y colaborar 

estratégicamente con plataformas de clasificados te permitirá no solo entrar en el 

mercado, sino destacarte de tus competidores más grandes o establecidos. 

 


