
Ganar los primeros Clientes

Para ganar a los primeros clientes y establecer una base sólida de crecimiento, la estrategia de
marketing debe incluir los siguientes pasos:

1. Demostraciones Prácticas y Casos de Éxito:
○ Realizar demostraciones específicas con datos reales y ejemplos de cómo

nuestra solución ha mejorado la eficiencia en sectores clave. Mostrar ejemplos
de optimización de procesos y reducción de costos permitirá que los primeros
clientes vean el valor de inmediato.

2. Feedback e Iteración:
○ Los primeros clientes ofrecen una oportunidad invaluable para recibir

feedback directo y realizar mejoras en el producto. Esto también ayudará a
personalizar la solución de acuerdo a sus necesidades particulares y generar un
fuerte boca a boca en el mercado.

○ La creciente preocupación por la sostenibilidad podría impulsar la demanda de
soluciones que mejoren la eficiencia energética y reduzcan el impacto
ambiental.

3. Testimonios y Referencias:
○ Crear una estrategia de testimonio donde los primeros clientes compartan sus

experiencias positivas. Esto no solo mejora la reputación de la empresa, sino
que también sirve como un excelente activo de marketing para futuras ventas.

4. Estrategia de Contenido Personalizado:
○ A través de artículos, casos de estudio y webinars, crear contenido dirigido a

educar a los primeros clientes sobre cómo la combinación de sensores IoT, AI,
microservicios y la futura integración de blockchain puede ayudarles a mejorar
su operativa y cumplir con normativas ambientales.

5. Asociarse con empresas líderes en los sectores de gestión de agua, residuos y
energía: permitirá a Veolia acelerar la adopción de sus soluciones tecnológicas
innovadoras, como el IoT, microservicios y, próximamente, blockchain. Estas alianzas
estratégicas optimizarán su capacidad operativa, fomentarán la eficiencia y reforzarán
su liderazgo en la sostenibilidad, al tiempo que ofrecen nuevas oportunidades para la
expansión en mercados emergentes y mejoran el control en tiempo real de sus
procesos.




