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Tech Green loT

Propuesta de Campafia de Marketing para Gemalab: "Tecnologia al
Servicio de la Restauracion del Paramo de Guerrero”

El Paramo de Guerrero es un ecosistema de alta montafa clave para la biodiversidad y el
ciclo del agua, enfrentando serios desafios debido a la degradacién y pérdida de sus especies
nativas. A través de esta propuesta de marketing, Gemalab tiene la oportunidad de
posicionarse como lider en la restauracion de ecosistemas utilizando tecnologias innovadoras
como IoT, drones y plataformas en la nube.

Proponemos una campafa integral que no sélo impulsara la visibilidad de la plataforma
tecnolégica desarrollada para la restauracion del paramo, sino que también captard nuevos
clientes, inversores y alianzas estratégicas. Nuestra estrategia se centrara en crear una sélida
imagen de marca, generar contenido educativo e interactivo, y aprovechar las oportunidades
internacionales para expandir el alcance del proyecto.

Esta campafia de marketing esta disefiada para llevar la plataforma de Gemalab al siguiente
nivel, maximizando su impacto en la restauraciéon ambiental y asegurando su sostenibilidad a
largo plazo. Desde el desarrollo de un pitch convincente hasta la consolidaciéon de una
comunidad digital activa, esta propuesta contempla cada uno de los pasos necesarios para
alcanzar los objetivos comerciales y de difusion del proyecto.

A lo largo de esta campafa, trabajaremos para lograr resultados concretos a través de
tacticas de promocion ajustables, un enfoque en la obtencion de los primeros clientes, y la
creacion de relaciones duraderas con financiadores e inversores. Ademas, exploraremos
canales adicionales de venta, incrementaremos la presencia internacional y conectaremos
con figuras clave del sector ambiental y tecnolégico. Todo esto respaldado por una
administracion eficaz de la presencia digital y la creacion de contenido multimedia para educar
y atraer a la audiencia objetivo.

En las siguientes paginas, detallamos los objetivos y acciones clave que proponemos para
ejecutar con éxito esta campafia de marketing, maximizando el potencial de la plataforma y
logrando un impacto real en la restauracion del Paramo de Guerrero.
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1. Pitch

Objetivo: Crear un mensaje conciso y potente que capture la esencia de la propuesta de
valor.

e Accion: Desarrollar un pitch que resalte la unién entre la tecnologia y la conservacion
ambiental. Se enfocara en la importancia de la trazabilidad completa de las plantas
desde el vivero hasta su reintroduccién en el Paramo de Guerrero. Esto debera
presentarse en diversos formatos: texto corto, video introductorio y material gréfico. El
tono debe ser inspirador y enfocado en la innovacion y la sostenibilidad.

2. Planificar las estrategias iniciales de promocion

Objetivo: Definir un plan de marketing dirigido a crear conciencia sobre el proyecto desde las
primeras etapas.

e Accion:

o Lanzamiento en redes sociales y blog: Crear una narrativa que sensibilice
a la audiencia sobre la importancia del Paramo de Guerrero, combinando
ciencia y tecnologia. El blog se actualizar4 semanalmente con articulos sobre
restauracion ecologica y el uso de 10T en el medio ambiente.

o Publicar articulos de expertos: Colaborar con ecoélogos, ingenieros y
expertos en restauracion ambiental para escribir articulos en medios
relevantes. Estos articulos deberan estar en plataformas tecnoldgicas y
ecoldgicas como GreenTech y EnviroTech, enfocando la atencion en los
beneficios de la solucién tecnoldgica.

o Campafas de email marketing: Identificar Empresas, ONG, universidades, y
organismos gubernamentales que trabajan en restauracion ambiental. Se
desarrollaran correos electrénicos segmentados que presenten la plataforma
tecnoldgica, sus beneficios y como se adapta a diferentes tipos de proyectos
de conservacion.
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3. Ganar los primeros clientes

Objetivo: Conseguir los primeros proyectos e implementar la soluciéon en casos concretos
para generar estudios de caso.

e Accion:

o Contactar directamente a instituciones clave: Realizar una investigacion
profunda para identificar ONG y gobiernos locales que trabajen en la
restauracion de ecosistemas. Se enviaran propuestas personalizadas, con una
demostracion clara de cémo la tecnologia puede resolver los problemas
especificos de restauracion en sus areas.

o Participar en ferias y conferencias: Inscribirse y presentar la solucion en
eventos como Climate Change Summits, conferencias tecnoldgicas y ferias de
medio ambiente, con la finalidad de conectar directamente con actores
importantes del sector.

4. Expandir la clientela

Objetivo: Aumentar la base de clientes mediante referencias, estudios de caso y la promocion
del éxito de los primeros proyectos.

e Accion:

o Crear estudios de caso: Documentar detalladamente los resultados de los
primeros clientes, destacando métricas clave como el porcentaje de éxito en
la restauracion y la mejora de las condiciones de las plantas. Estos estudios
se convertiran en herramientas poderosas para captar nuevos clientes.

o Colaborar con influencers: Identificar lideres de opinion en las areas de
ecologia y tecnologia para que compartan el impacto del proyecto a través de
sus plataformas. Crear una campafa de testimonios de los usuarios iniciales,
con videos y entrevistas que resaltan como la solucién ha transformado sus
proyectos de conservacion.

o Publicidad en revistas especializadas: Publicar anuncios y articulos
patrocinados en revistas reconocidas dentro del sector, como Ecology Journal
y SustainableTech Magazine, promoviendo la plataforma a un publico mas
amplio y especializado.
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5. Ajustar las tacticas de promocion

Objetivo: Evaluar el impacto de las primeras campafias y ajustar las estrategias segun el
feedback de clientes y la eficiencia de los canales utilizados.

e Accion:

o Revisar datos de campafias: Monitorear las métricas de las primeras fases
de marketing, como el CTR (Click-Through Rate), el costo por lead, y la
conversion de clientes. Estos datos se usaran para ajustar los mensajes,
mejorar la segmentacion de la audiencia y redefinir los canales de distribucion.

o Introducir nuevos formatos de comunicacion: Basado en los resultados,
experimentar con webinars que presenten la tecnologia de la plataforma en
detalle, asi como videos tutoriales que expliquen cémo usar el dashboard
interactivo para monitorear las plantas y ajustarlas a condiciones 6ptimas.

6. Consolidar laimagen de marca

Objetivo: Establecer una identidad de marca fuerte que sea reconocida por su innovacion en
la restauracién ecolégica y su compromiso con la sostenibilidad.

e Accion:

o Contenido visual y coherente: Crear un branding consistente que combine
tecnologia con naturaleza. El logotipo, colores y tipografia deberan reflejar un
enfoque ecoldgico pero innovador. Esto se aplicara en todos los materiales de
marketing, incluyendo el sitio web, presentaciones, y material impreso.

o Campafa de concientizacion: Realizar campafas que eduquen al publico
sobre la importancia de los ecosistemas de alta montafia y como la tecnologia
puede ayudar en su preservacion. Estas campafas se realizaran en redes
sociales y se coordinaran con la publicacién de articulos y eventos publicos.

7. Incrementar la presencia internacional
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Objetivo: Expandir la solucion a mercados internacionales con ecosistemas similares o

desafios ecoldgicos comparables.

e Accion:

o Promocion en ferias internacionales: Participar en eventos globales
dedicados a la tecnologia y el medio ambiente. Establecer contactos con
ONG internacionales y agencias gubernamentales que puedan beneficiarse
de la solucion.

o Traduccion de la plataforma: Traducir la plataforma y todos los contenidos
a idiomas clave, como inglés, francés y portugués, para facilitar su adopcién
en otros paises. Crear campafias de marketing adaptadas a cada mercado
objetivo, destacando los beneficios especificos de la plataforma en diferentes
contextos ecoldgicos.

8. Explorar canales adicionales de venta

Objetivo: Identificar y aprovechar otros sectores que podrian beneficiarse de la solucion
tecnologica.

e Accion:

o Proyectos de agricultura sostenible: Establecer alianzas con empresas y
organizaciones dedicadas a la agricultura sostenible, donde la tecnologia loT
y los drones puedan utilizarse para optimizar la produccion de cultivos.
Desarrollar propuestas personalizadas para estas industrias.

o Sector educativo: Colaborar con universidades y centros de investigacion
en biologia y ciencias ambientales para que utilicen la plataforma en
proyectos de investigacion. Esto podria abrir nuevas oportunidades de venta
y colaboracion.

9. Potenciar esfuerzos publicitarios
Objetivo: Aumentar la visibilidad de la plataforma para captar mas clientes potenciales.

e Accion:

o Publicidad paga en redes sociales: Crear campafas pagadas en LinkedIn,
Facebook y Twitter dirigidas a profesionales del sector ambiental y
tecnoldgico. El contenido debera centrarse en el impacto de la tecnologia en
la restauracion de ecosistemas.

o Anuncios en medios especializados: Publicar anuncios en revistas y sitios
web especializados en temas de tecnologia y conservacion, asegurando que
el publico objetivo vea la propuesta.

10. Conectar con figuras relevantes en el sector



Objetivo: Establecer relaciones estratégicas con lideres y expertos del sector ambiental y
tecnologico.

e Accion:

o Colaboraciones y asesorias: Identificar a expertos en conservacion y
tecnologia que puedan actuar como embajadores del proyecto o asesores.
Invitarles a participar en la plataforma, generar contenido conjunto o dar
charlas en eventos organizados por la empresa.

o Organizacion de eventos: Realizar conferencias online o presenciales
donde se discutan los desafios de la restauracion ecolégica 'y cémo la
tecnologia puede ofrecer soluciones. Incluir la participacion de figuras clave
del sector para atraer mas atencion.

11. Elaborar una presentacioén convincente para inversores

Objetivo: Atraer financiamiento para el proyecto mostrando su potencial de impacto y
retorno de inversion.

e Accion:

o Pitch parainversores: Desarrollar una presentacion visual con graficos
claros que muestren el impacto medible en la biodiversidad, la viabilidad
tecnolégica y el potencial de mercado de la plataforma. Destacar el aspecto
innovador y sostenible del proyecto.

o Casos de éxito: Incluir casos de estudio de los primeros proyectos
implementados, destacando el valor agregado que la tecnologia ha aportado
en términos de eficiencia y éxito en la restauracion.

12. Agendar reuniones con potenciales financiadores

Objetivo: Conseguir reuniones con inversores que puedan financiar la expansion del
proyecto.

e Accion:

o Contactar a inversores estratégicos: Utilizar redes como LinkedIn y
Crunchbase para identificar fondos de inversion o inversores privados
interesados en tecnologias verdes y proyectos de sostenibilidad. Enviarles
una invitacion personalizada para una reunién o presentacion.

o Participar en rondas de inversidon: Presentar la propuesta en eventos de
networking e incubadoras de startups enfocadas en tecnologia y medio
ambiente.

13. Cultivar relaciones duraderas con financiadores
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Objetivo: Mantener a los inversores comprometidos con el proyecto a largo plazo.

e Accion:

o Reportes periddicos: Enviar actualizaciones trimestrales a los
financiadores, con informacion sobre los avances del proyecto, el impacto
generado y las métricas de crecimiento.

o Eventos de actualizacion: Organizar eventos exclusivos para inversores
donde se les presente de forma detallada los progresos y las nuevas
oportunidades de expansion del proyecto.

14. Administrar presencia digital

Objetivo: Crear y gestionar la presencia online de la empresa, garantizando una
comunicacion constante y efectiva con el publico objetivo.

e Accion:

o Disefio de sitio web optimizado: Crear un sitio web intuitivo, facil de
navegar, y optimizado para SEO, donde los usuarios puedan acceder a toda
la informacion sobre la plataforma, ver estudios de caso, descargar contenido
técnico y contactar a la empresa.

o Actualizacion de contenido: Mantener el sitio y las redes sociales
actualizadas con contenido fresco y relevante, desde nuevos avances
tecnolégicos hasta testimonios de usuarios y noticias del sector.

15. Crear perfiles sociales

Objetivo: Desarrollar y gestionar perfiles en redes sociales que posicionen a la empresa
como lider en su sector.

e Accion:

o Apertura de cuentas en plataformas clave: Abrir perfiles en Linkedin,
Instagram, Facebook y Twitter para interactuar con el pablico y difundir el
mensaje de la marca. Cada plataforma tendra un enfoque diferente: LinkedIn
para profesionales y socios, Instagram para compartir contenido visual y
educativo, Facebook para la comunidad en general, y Twitter para compartir
noticias y eventos.

16. Blog



Objetivo: Crear un canal de comunicacion donde se publiquen articulos profundos y
educativos sobre el proyecto y temas relacionados.

e Accion:

o Publicacion regular: Postear articulos semanalmente que expliquen temas
como la restauracion de paramos, el uso de tecnologias IoT en la
conservacion, y los beneficios de los drones en la ecologia. También se
compartiran historias de éxito y avances tecnoldgicos.

17. Idea de Video Descripcién

Objetivo: Crear un video que explique de manera clara y atractiva el funcionamiento y los
beneficios de la plataforma.

e Accion:

o Concepto visual: Producir un video de alta calidad que muestre el ciclo
completo, desde la germinacion de las plantas hasta su reubicacion en el
paramo. Incluir tomas de drones sobre el ecosistema y gréaficos que
expliguen cédmo la tecnologia asegura el éxito del proceso de restauracion.

o Distribucién: Compartir el video en todas las plataformas digitales, ferias y
presentaciones.

18. Contenidos Digitales
Objetivo: Desarrollar una variedad de materiales digitales que eduquen y atraigan a la
audiencia.

e Accion:

o Infografias y ebooks: Crear contenido descargable que expligue de manera
visual cdmo la tecnologia de la plataforma contribuye a la restauracion del
ecosistema. Estos materiales estaran disponibles en el sitio web y se
promoveran a través de campafas de email marketing y redes sociales.

o Webinars educativos: Organizar sesiones en vivo con expertos que
expliquen el uso de drones, sensores I0T y andlisis de datos en la
restauracion ambiental.

19. Community Manager
Objetivo: Gestionar la comunidad online, asegurando la interaccién constante y el
crecimiento de la audiencia.

e Accion:

o Funciones del Community Manager: Responder a comentarios y preguntas
en redes sociales, fomentar discusiones sobre tecnologia y medio ambiente,
organizar campafias de sensibilizacion en torno al Paramo de Guerrero y los
beneficios de la plataforma. También sera responsable de programar
publicaciones y gestionar el contenido visual y textual que se comparte en las
plataformas digitales.
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