
Es importante evaluar la competencia como una parte crucial en la planificación y 
ejecución de la estrategia empresarial puntos claves que refuerzan esta práctica: 

1. Identificación de Oportunidades y Amenazas: Al estudiar a los 
competidores, se pueden identificar brechas en el mercado que tu negocio 
podría aprovechar, así como posibles amenazas que podrían impactar 
negativamente. 

2. Diferenciación de Producto/Servicio: Conocer los puntos fuertes y 
débiles de los competidores permite a las empresas diferenciarse y ofrecer 
algo único o superior a lo que ya existe en el mercado. 

3. Ajuste de Precios y Estrategias de Marketing: Analizar cómo los 
competidores fijan sus precios y cómo promocionan sus productos puede 
ayudar a ajustar tus propias estrategias de precios y marketing para ser 
más competitivo. 

4. Innovación: Observar las tendencias y avances que implementa la 
competencia puede inspirar nuevas ideas o mejoras en los productos y 
servicios de tu negocio. 

5. Benchmarking: El análisis competitivo también permite establecer puntos 
de referencia (benchmarks) que ayuden a medir el rendimiento de tu 
negocio en comparación con otros. 

En resumen, este análisis es esencial no solo para mantenerse competitivo, sino 
también para evolucionar y adaptarse a un mercado en constante cambio. 

 


